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Список вопросов поставщику (Украина)
Product Description.
1. Наименование товара (презентация)
2. Спецификация товара:
2.1. Описание товара

2.2.  Состав
2.3. Срок годности товара
2.4. Условия транспортировки и условия хранения товара.

3. Упаковка –Packing and labeling: 
3.1. Кол-во шт. в упаковке, в коробке, на паллете 
3.2. Вес нетто шт., упаковки, коробки, паллеты

3.3. Вес брутто шт., упаковки, коробки, паллеты 
3.4.  Размеры и объём шт. упаковки, коробки, паллеты 

3.5. Минимальная и средняя стоимость 1 паллеты
3.6.  Наличие украинской этикетки

Commercial.

4. Цена за 1 шт., упаковку, коробку, паллету (с доставкой и без, на склад УВК)

5. Минимальный заказ по одному наименованию продукции – по количеству, сумме.

6. Разрешительные бумаги на товар (сертификат происхождения из торговой палаты,  гигиенический сертификат и тд.)

7. Срок отгрузки/доставки с момента получения заказа.

8. Кредитование от 60 календарных дней, наличие покрытия рисков возврата и/или порчи продукта при низкой ликвидности. 

9. Рекомендуемая цена в рознице или рекомендуемая маржа национального дистрибьютора, региональных дистрибьюторов, розницы.
Marketing.

10. Маркетинговая стратегия, размеры планируемых инвестиций в продвижение, маркетинговый бюджет.

11. История продаж и специфика продаж (объемы продаж в паллетах и деньгах, позиционирование, распределение продаж по позициям и категориям клиентов, регионам, динамика роста, доля рынка, доля в ценовом сегменте).

12. Если есть - то анализ рынка   аналогичных товаров   в Украине и  предполагаемая специфика продаж (объемы продаж, позиционирование, конкурентная среда, распределение продаж по позициям, территориям, категориям клиентов, динамика роста, доля рынка, доля в ценовом сегменте, количественная дистрибьюция). 
13. Ваше видение главного конкурентного преимущества Вашего товара на Вашем рынке, на рынке Украины.
14. Планируемые показатели дистрибьюции, продаж в Украине, сроки их достижения.

Их обоснование на основе следующих данных:

- емкость рынка Украины, сегментация рынка (если у Вас есть данные),

- позиционирование Вашего товара – Ваше видение;

- ценовая политика компании;

- план количественного и качественного охвата рынка Украины;

- планируемый маркетинговый бюджет (можно диапазон мин-макс)
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